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Os lojistas conheceram a maquete e todos os detalhes do projeto de revitalizagio do centro comercial, que se caracteriza
pela ousadia dos arquitetos e pelo espirito democrdtico que marcou todo o processo de elaboragdo das mudangas. O
primeiro passo para a revitalizacdo foi dado hd um ano, durante o “Forum”.
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Jesus Tajra Filho:
Revitalizacao ja
comegou

Faz exatamente um ano que ini-
ciamos um processo longo e dificil
- mudar a cara do centro comerci-
al de Teresina era mais do que uma
aspiracdo dos lojistas, que queri-
am manter em atividade o eixo do
comércio teresinense - era uma ne-
cessidade. O Prefeito Firmino Fi-
lho, de quem eu destaco a vontade
‘ politica, também defendia a idéia.

Entao, comecamos juntos uma ca-

minhada que ganhou muitos adep-
‘ tos. Desde o Il Férum de Revita-

lizacdo, reazlizado em marco de

97, o processo teve continuidade.
Ficou logo definido que de nada
adiantaria, recuperagdo isolada de
vias ou a mudanca de um ou outro
calcaddo. Era preciso algo maior,
‘ que envolvesse toda a cidade, que

a gente pudesse contemplar facil-
‘ mente ,assim que abrisse 0 mapa

de Teresina. O prefeito acatou nos-

sa sugestdo e nés passamos a

chamar o que era apenas uma
~idéia , de projetdo. Na verdade,
.~ ele engloba 13 pequenos proje-
tos, discutidos democraticamen-
te, com todos os setores envolvi-

Sortelo Dia 31 / 12 / 97
escolha a loja mals perto de vocé e boas compras
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dos com o centro comercial.

De uma maneira geral, acredito que
vai agradar em cheio aquilo que to-
dos estdo esperando. O projeto de
revitalizagdo vai atender as reivindi-
cagoes dos lojistas e barrar a degra-
dacdo do centro comercial, que ja €
visivel. Como integrante do Conse-
lho, participei de toda a negociacdo
para chegar ao consendo que tornou-
se esse “projetdo”. Assim como lojis-
tas, maiores empregadores do estado
e impulsionadores da Economia com
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nossa atividade na drea, os represen-
tantes das dreas de segurancga, saide,
meio ambiente, transito também par-
ticipam ativamente dessa discussao.
Que envolve também os ambulantes.
Nesses debates, chegamos a muitas
solucdes mais ainda estamos abertos
para receber novas propostas e es-
clarecer dividas. Como entidade lo-
jista, a CDL serd incansavel no
acompanhamento e e discussdo dessa
idéiam que saiu do papel para mu-
dar a cara de nossa cidade.
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OVOS DE PASCOA IMPULSIONAM VENDAS

A temperatura em Teresina chega aos 40
graus com facilidade. Nossa tradi¢o culindria
exclui o chocolate da dieta alimentar. Mas esses
dois fatores sucumbem 4 globalizacdo e a uma
oferta irresistivel que concilie preco e estoque.

E assim, a filial das Lojas Americanas em
Teresina apostou nos ovos de pdscoa para
atrair consumidores de todas as idades. O
estoque de 150 mil ovos de todos os tamanhos
e de vdrias marcas foi parar nas prateleiras,
em caixas no meio da loja, num imenso painel
e até no teto. Coloridos, com personagens
infantis, com recheios de chocolates jd
famosos, as guloseimas ndo podiam ser mais
visiveis para o consumidor. Estd 14 o trio de
gigantes do mercado : nestlé, garoto e lacta
disputam nessa ordem a preferéncia das
aiancas. Para atender a demanda, a Loja

dnbém comprou chocolate fabricado por
empresas menores como a Bauducco e Arcor.
Resultado da festa: * ja vendemos 60% de
todo o nosso estoque”, garantiu o gerente
Carlos Roberto Moura, em entrevista ao
LOJISTA, duas semanas antes da Pascoa.
Segundo ele, o estoque anunciado pela Loja
esta dentro da expectativa gerada pelo
mercado consumidor. “ Acho que até fomos
pessimistas “, diz. As Lojas Americanas do
Piaui sdo a 8° do Brasil em vendas.”Os
consumidores gostam de nossa loja e nos
também gostamos muito dos piauienses”,
explica o gerente.

No préximo més, a filial das Americanas
vai completar o primeiro aniversirio de
funcionamento.” Serd um més especial, pois
teremos uma grande programagio”, conta.

one. a loja tem 250 funciondrios e 95% deles
40 os mesmos que foram treinados e
contratados para a inauguragdo. Sdo jovens
com idade média de 18 anos e que vivenciam

a experiéncia do primeiro emprego. O
percentual de acerto com a empresa mostra i
que eles estdo se saindo muito bem. Americanas: empregados jovens

Na Fininvest da.

LLigue ja:-

0800 16 1414




SUPERCREDITO TEM NOVAS TAXAS PARA LOJISTAS

Dando continuidade aos convénios firmados em 97 com a CDL, o Banco Real inicia o ano com taxas mais
baixas em todas as suas linhas de crédtio.Confira os novos valores, jd em vigor e aproveite:

DESCONTO DE PRE-DATADOS *
TAXA : 3,5% a.m. antecipado + 10C

PRAZO: até 90 dias.

CONTA GARANTIDA COM GARANTIA DE CHEQUES PRE-DATADOS *

TAXA : 3,5% a.m postecipado + IOC

PRAZO : até 180 dias ( 90% dos cheques até 120 dias e 10% de 121 a 180 dias)

ANTECIPACAO DE CREDITOS DE CARTOES VISA

TAXA: 3, 5 % a.m. antecipado + 10C

INTERVENIENCIA *

TAXA: 3,5% a.m. antecipado + 10C

Prazo : até 6 meses ( prazo superior a 6 meses - taxa a combinar)

REAL-EMPRESA PLUS ( CHEQUE ESPECIAL)*

Proporciona a empresa, 05 ( cinco) dias sem juros por més no Cheque Especial

Consideragdes importantes:

1. Os cheques pré-datados serdo selecionados pelo Banco Real, dentro das normas internas e com pulverizacdo
dos emitentes;

2. Os proponentes deverdo possuir conta corrente no Banco Real ou abrir no ato da contratacdo da operacdo;

3. A analise do crédito serd feita de acordo com as normas internas do Banco Real, apos entrega de
documentacdo necessdria, que serd solicitada ao proponente no ato da negociacdo;

4. As taxas de juros e demais condicdes das operagaes poderdo ser modificadas de acordo com o mercado;

5. A vantagem oferecida ndo serd por tempo indefinido, podendo ser extinta, modificada ou alterada. A
utilizacdo dessa vantagem somente poderd ser usufruida enquanto estiver em vigor.

(*) SUJEITO A ANALISE E APROVACAO DE CREDITO




TUDO PRONTO PARA CONVENCAO

Expectativa é superar o publico do ano passado

Nos dias 23, 24 e 25 de abril, o Centro
de Convencoes de Teresina serd o palco
da 6° Convencao Lojista do Piaui. O even-
to, que ja virou tradic@o no pais, deve reu-
nir este ano, o maior publico de todos os
tempos. Na estimativa do presidente da
FCDL, Savio Normando, mais de 600
pessoas devem lotar o auditério para as
palestras.

Em sua sexta versdo, a Convencao
Lojista trard ao Piaui, nomes como Eduar-
do Janete da Fonseca e Paulo Nogueira
Batista, ambos economistas e que serao
responsaveis pela conducdo do debate
econdmico marcado para a manha de sa-
bado, tltimo dia do evento. “Serd muito
Qteressantejﬁ que os dois tém visoes di-

rentes”, antecipa do presidente da
FCDL. Na abertura do evento, quinta-fei-
ra( dia 23) a noite, serdo entregues os tro-
féus “Destaque Lojista 98”. Os agracia-

Carlos Jose Stiipp, pres. CNDL

dos foram escolhidos em votagdo com os
proprios lojistas. A primeira palestra do
evento acontecerd na manha de sexta-fei-
ra e serd proferida pelo consultor interna-
cional, Marcos Gouveia de Sousa, “ uma
das pessoas que mais entende de varejo
no pais € por que nao dizer no mundo”,
garante Normando. O consultor partici-
pou da Convencao Internacional, realiza-
da em janeiro, na cidade de Nova York,
nos Estados Unidos.

O segundo palestrante de sexta-fei-
ra (dia 24) serd o professor Luis Almeida
Marins Filho, que falara sobre o tema:
“Quem tem medo da concorréncia?” Ain-
da no mesmo dia, serd a vez da jornalista
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Célia Ribeiro. Colunista do jornal gai-
cho Zero Hora e da revista “ Claudia”,
Célia € autora do livro “ Boas Maneiras
e Sucesso nos Negdcios™, tema que serd
enfocado na palestra da Convengao Lo-
jista do Piaui. “Estamos atendendo a um
pedido das mulheres lojistas e a0 mes-
mo tempo, seguindo a tradi¢@o de tra-
zer um assunto diferente”, explica o
presidente da Federacdo das Camaras
de Dirigentes Lojistas.

Responsdvel pela organizacdo do
evento, Savio Normando diz que tra-
balha praticamente o ano inteiro para
alcancar o sucesso das Convengdes, que

estao virando referéncia regional. Em
anos anteriores, lojistas de outros esta-
dos vieram conhecer o know how piaui-
ense de preparar eventos do porte de
uma Convengdo Lojista. “Por isso te-
mos um compromisso de trazer pales-
trantes de nivel nacional”, explica Savio
Normando.

A Convengdo conta com patrocina-
dores, sem os quais ndo seria possivel
a sua realizacdo Para o organizador, a
maior dificuldade estd em conciliar a
agenda dos palestrantes convidados. Al-
guns ja estamos tentando ha vdrios anos,
diz, citando o caso de Marins Filho ,
um convidado muito requisitado pelas
convencoes de todo o pais.

Na manha de sdbado, o professor
Roberto Shinyashiki falard sobre ** Re-
volugdo dos Campedes”, um tema que
deverd despertar grande interesse dos
lojistas.

O encerramento da Convengao Lo-
jista trard a Teresina, o palestrante de
maior sucesso na dltima Convengdo Na-
cional, realizada em Belo Horizonte.
Trata-se do Maestro Walter Lourezon,
que serda acompanhado da Orquestra de
Camera de Teresina.Ele falara sobre a
“Orquestra e a Empresa” . Um almogo
no Rio Poty Hotel vai reunir os partici-
pantes do evento.

As inscrigoes para a VI Conven-
¢do podem ser feitas na CDL, atra-
vés do telefone 221-6969. A taxa cus-
ta apenas R$ 50,00.




LOJISTAS APROVAM

O encontro reuniu 100 empresdrios no RPH

A revitalizagdo do centro comercial
de Teresina sempre foi um desejo dos lo-
jistas da capital. O processo comegou ha 1
ano,quando foi realizado o “T Férum de
Revitalizacdo™ . De |4 para cd, surgiram
muitas propostas que foram amplamente
discutidas pelos integrantes do Conselho
de Revitalizagdo. O projeto final foi apre-
sentado aos lojistas, durante almogo-tare-
fa, no dltimo dia 1°. Na oportunidade, os
empresdrios participaram de uma palestra
seguida de explicagdes dadas pelo secre-
tario Municipal de Servicos Urbanos, Fran-
cisco Nogueira ( veja entrevista ao lado) e
pelo arquiteto Jilio Medeiros, que coorde-
na o projeto. Os empresdrios puderam es-
clarecer todas as dividas a respeito das
mudancas, que tém como objetivo, recu-
| perar dreas degradadas no centro da capi-
\

Eles conheceram a maquete
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tal e criar atrativos para que o consumidor
volte a frequentar as lojas .

O projeto compreende a reestruturagio
de ruas e avenidas, as mudangas no trafe-
g0, com novas vias para a circulagio de
Onibus, reforma de prédios, transferéncia
de ambulantes e numa etapa posterior, a
recuperagdo de ruas e calcadas, cuja situ-
acdo atual, causa transtorno aos pedestres.

O presidente da CDL, Jesus Tajra Fi-
lho € um dos mais entusiasmados com a
revitaliza¢do, que ele considera de vital im-
portancia para a modernizagdo da drea. A
Céamara de Dirigentes Lojistas acompa-
nhou todo o processo, através das reuni-
oes do Conselho, do qual ele faz parte.

Os empresarios presentes ao Encontro
ficaram satisfeitos com o que ouviram. In-
teressados, eles conheceram cada detalhe

Detalhe da magquete: shopping cidade

da maquete, apresentada durante o eventc
Para o empresirio José Alves Filho, da Cas
das Linhas, a revitalizacdo vai salvar o cer
tro comercial, ** hoje, hd uma decadéncia . .
gente vé dezenas de pontos comerciais fech:
dos , com aluguel barato e ninguém se inte
ressa”, afirma. Jd a empresdria Margarid
Lages, presidente da Associagio Lojista Fe
minina, quer maior enfoque na questio d
seguranga, “até os adolescentes, futuros cor
sumidores temem andar pelo centro com med
de assalto”, conta. O empresério Luis Ant¢
nio Veloso, das Lojas Dragdo, lembrou a
dificuldades de acesso em caso de emergén
cia. “Os calcaddes dificultam muito”. Velos
gostou de saber que no novo projeto, os cal
cadoes serdo interrompidos por vias que per
mitirdo a passagem de veiculos.

Depois da palestra, os empresdrios participaram de almoco



UDANCAS NO CENTRO

ENTREVISTA - Francisco Nogueira

Reunidos no Rio Poty Hotel, mais de
100 lojistas filiados a CDL , conheceram
os detalhes do mais ousado projeto de mo-
dernizacdo do centro comercial de
Teresina. Or¢ado em RS 16 milhoes, o
projeto s6 deve estar concluido no ano
2000. Foi um processo democritico, que
comegou com a realizac@o , hd um ano,
do Férum de revitalizacdo do centro.
Nesta entrevista, o secretdrio Municipal
de Servicos Urbanos, Fransicso Noguei-
ra , responsavel pela apresentacdo aos
lojistas, destaca os principais pontos da
mudanca, que tem como principal objeti-
VO criar um novo atrativo para consumi-
dores no centro comercial.

O LOJISTA-Quais os principais pon-
tos que serdo explicados hoje?

Nogueira- Estamos apresentando hoje,
a maquete do projeto e vamos explicar
as dreas de degradacdo do centro e as
principais solu¢oes apontadas para resol-
ver a questao.Por exemplo: um ponto
crucial € o excesso de ambulantes. Que-
remos resolver isso, sem afetar a ques-
tao do emprego, que € importante e tem
que ser observada. O projeto tem a so-
lu¢do para isso. E o cumprimento de
uma promessa de campanha do prefei-
to.

O LOJISTA- Como serd possivel essa
conciliacdo?

Nogueira- Na maquete podemos ver
a criagdo do “shopping cidade”. que vai
abrigar em torno de 1300 ambulantes,
devidamente cadastrados. Serd feito em
3 pavimentos. No primeiro, o térreo,
fuincionard o comércio ambulante fixo,
com toda a estrutura. No segundo, a ati-
vidade de servico, ou seja: cartorios, pa-
gamento de dgua e luz, marcacio de con-
sultas. De forma que vocé vai ter uma
atividade que atraird as pessoas para o
“shopping”. E no terceiro pavimento, a
idéia € criar uma drea tipo uma praga de
alimentacdo, onde as pessoas pudessem
apreciar o rio (com restaurantes pano-
ramicos)Entao vamos unir atividade eco-
nomica e lazer.

O LOJISTA- Onde serd construido
o “shopping”?

Nogueira-Essa drea serd construida
entre a rodovidria rural e o Policiamento
Cosme e Damido, que serd deslocado para
uma drea proxima A construcio ja co-
mega em maio, com a colocacdo dos

Francisco Nogueira

tapumes.Toda a drea, incluindo o Bata-
lhdo, pertence a Prefeitura. O Mercado
Central também estd incluido no proces-
so de revitalizacdo.Foi feita uma pesqui-
sa e constatou-se que as pessoas que re-
quentam o centro gostariam que o Mer-
cado fosse recuperado. Em qualquer ci-
dade, ele é fundamental.E tradi¢do. Por
isso, ele foi incluido. Seriio recuperados
todos os boxes, incluindo os que vendem
carne, peixe, etc. Aquela parte degrada-
da que serve para abrigar marginais serd
revitalizada. Todo comércio ao redor serd
colocado dentro do Mercado. Nenhum
ambulante ficard nas ruas.

O LOJISTA - E como se deu essa
negociacdo para a transferéncia dos ca-
melos?

Nogueira - Todo o processo foi dis-
cutido com os ambulantes. pelo menos
700 cameldes participaram das palestras
para conhecer o projeto. Eles sdo unini-
mes em apoiar a mudanga, até porque
para eles, a situagdo ja ndo estava tdo
boa.-Tem o calor, a falta de seguranca e
de estrutura.

Outra vantagem € que as vias serdo
abertas. teremos terminais nas ruas
Lisandro Nogueira, Areolino de Abreu.
Os Onibus da zona sul ficardo préximos
do Troca Troca. Com isso, acaba o medo
de ndo atrair o consumidor, sem falar
mais uma vez, dos servicos que serao ins-

talados no segundo andar do “shop-
ping”.

O LOJISTA - Quanto vai custar
esse projeto?

Nogueira-Esse projeto em fase pre-
liminar estd orcado em R$ 16 milhdes.
Para conseguir esses recursos, o pre-
feito esteve vdrias vezes em Brasilia.O
Governo Federal deu sinal positivo e
jdestd em fase de liberacdo, os primei-
ros recursos, da ordem de R$ 3.8 mi-
lhoes, que serdo destinados 4 constru-
¢do do prédio. N6s s6 poderemos reti- |
rar os ambulantes das ruas quando essa
estrutura ja estiver pronta.O restante
do projeto serd longo. O projeto inclui

_ as pracas: a praca da Bandeira, por

exemplo, vai perder as grades, ficard
aberta ao ptblico.A drea compreende
desde a escola Técnica na Praca da
Liberdade, descendo pela avenida
Campos sales,, pegando até a José dos
Santos e Silva

O LOJISTA- Hoje, quais sdo as
dreas degradadas do centro?

Nogueira- Nos temos a Felix
Pacheco, a rua Paissandu, onde o co-
mércio estd fechando as portas, jd que
ndo tem mais atrativo. As pessoas es-
tdo encontrando op¢des de comprar nos
shoppings com ar condicionado e con-
forto de estacionamento.. No centro, o
que existe € o congestionamento. a fal-
ta de vagas e a dificuldade de circula-
¢do por causa do excesso de ambulan-
tes, sem faalar no trafego de 6nibus,
que também fica prejudicado. As ven-
das estdo caindo muito em fungdo do
éxodo.Hoje, o grande Dirceu e o
Mocambinho despontam como dreas de
comércio em crescimento. No caso do
Mocambinho, muitas lojas do centro
estdo migrando para 14.Quem vinha
desses bairros para o centro fica por ld
mesmo. Quem mora na zona leste estd
comprando no shopping, entdo, o cen-
tro estd degradando.

O LOJISTA - Qual o prazo de tér-
mino desse projeto?

Nogueira- A estimativa € que até o
ano 2000 ja esteja tudo pronto mas
acreditamos que no final do préximo
ano, parte dele ja esteja executado.

O “shopping cidade ja estard pron- ‘
to.Logo em seguida, faremos a recu-
peracao das vias. -



Convénio garante mdo-de-obra para empresas

A Camara de Dirigentes Lo-
jistas de Teresina e o Centro de
Integracio Empresa Escola
(CIEE) firmaram convénio que
visa a contratacao de estagiari-
os de nivel médio e universita-
rio para as lojas da capital. Pelo
menos 3 mil jovens estao cadas-
trados no Centro e podem ser
requisitados para atuar em diver-
sos setores do comércio.

O convénio foi assinado
pelo presidente da CDL, Jesus
Tajra Filho e pela supervisora es-
tadual do CIEE, Auridéia Bor-
ges. Os estudantes tém entre 18
e 26 anos de idade e cursam
Admnistracdo de Empresas,
Contabilidade ou Processa-
mento de Dados. Eles podem
trabalhar nos setores de cadas-
tro ou recep¢do. Também po-
dem ser aproveitados em ou-
tras areas. O estdgio € sempre
compativel com o curso do es-
tudante.

As vantagens sdo muitas. De
acordo com Auridéia, os estagi-
os familiarizam o futuro profis-
sional com o seu provavel mer-
cado de trabalho. *“ N6s damos
toda a orientacdo de como eles
devem fazer para aproveitarem
aexperiéncia”, diz. Segundo ela,
a maioria acaba sendo contrata-
da ao final do periodo. Para o
lojista, a parceria com o CIEE

DROGARIAS PIAUI

- Matriz:
Rua 7 de setembro,
100 - Sul

garante jovens com garra e mui-
ta vontade de conquistar seu es-
paco. O vinculo empregaticio
ndo existe. Ao solicitar um esta-
gidrio, o lojista recebe trés
curriculuns para cada vaga. O
Centro também se responsabili-
za por toda a documentagao le-
gal do periodo em que o estu-
dante trabalhard na empresa. De
acordo com a lei, cada estagia-
rio pode ficar na empresa por um
periodo maximo de 2 anos, tem-
po em que o lojista fica isento
do encargo social ou trabalhista.
A tnica restri¢io € quanto ao uso
de estagiario no setor de vendas,
0 que € proibido.

O Centro de Integracdo
Emporesa Escola € uma entida-

de filantrépica, sem fins lucrati-
vos.. No Brasil, ela ja existe ha
34 anos. No Piaui, em 6 anos de
criacdo, ja foram mais de 6 mil
jovens colocados no mercado de
trabalho como estagidrios. A
CDL € uma das entidades de ini-
ciativa privada, pioneiras nesse
tipo de convénio. Mas o Centro
ja fornece estagiarios para impor-
tantes O0rgaos publicos como o
Banco do Brasil Caixa Economi-
ca, INSS e para a Delegacia Re-
gional do Trabalho.

MAIORES INFORMACOES:
Centro de Integracao
Empresa Escola

Rua 24 de Janeiro 611 -N

221 42 2 “RECEBEMOS TODOS OS CARTOES
. DE CREDITO E CHEQUE PRE-DATADO

——E DAQUI E DA GENTE
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- Fllial Joao XXIil
Av. Joao XXIlI,
878 - Jockey

FAX: 232-7734

DISPOMOS DE CARTAO PROPRIO

UA SAUDE  ESCRITORIO CENTRAL: Av. Campos Sales, 675
A VID/ Pabx: 223-1844 - Fax: 223-6469/800-1414

Filial Coelho de Resende

800-1414 Resense, 310 mm

- Filial Variedades
(S6 Variedades)
Rua Rui Barbosa,

68 - Sul

- Filial David Caldas
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ARQUITETO EXPLICA PROJETO TERESINA

Autor do projeto apresentado aos empresarios, o arquite-
to piauiense Jilio mederios apostou numa nova linguagem
da paisagem urbana para elaborar as principais mudancas
que a cidade terd a partir de 1999. Fécil acesso para defici-
entes, respeito a0 meio ambiente e preservagao do patriménio
existente nas dreas de revitalizagdo nao foram esquecidos.
pelo projeto, as pracas recuperam a sua funcdo de lazer e
haverd maior controle para a liberacio de dreas de comércio
nesses locais.

Jalio destaca o cardcter democritico do projeto, “todos
deram opinides e participaram da andlise, de lojistas a ca-
melos”. Ele lembra que o trabalho comecou logo apds o
Forum. * Foi muito trabalhos, existiam divergéncias, mas
conseguimos chegar a uma série de fatores que favoreceu a
todos”, diz. O arquiteto diz que a maioria dos arquitetos que
trabalha em teresina devera participar do desenvolvimento.

Ao pesquisar projetos semelhantesa, Jilio visitou cida-
des como Recife e Salvador. Nessas duas capitais, a

.‘evitalizagﬁo transformou dreas marginalizadas em pontos
turisticos e de consumo. E ainda ressalta a importincia do
servigo para o sucesso. Em Recife, isso nao foi observado a
principio mas foi resolvido depois, no caso do Pelourinho,
na Bahia, o sucesso € total. Outro exemplo € o caso da Rua
XV, em Curitiba, que funciona como um shopping a céu
aberto. Julio também se inspirou na revitalizacdo de dreas
em Barcelona, na Espanha. A cidade recuperou pontos de
sua histéria para incrementar o turismo durante a Olimpiada
e o resultado foi surpreendente. * fazemos uma avalia¢do
critica desses exemplos para fazer o nosso”. Sem divida, a
participacao de vdrias categorias na elaboragéo do projeto ¢é
algo novo no pais, *“ Digamos que sera a contribuicdo de
Teresina para o Brasil.

O Pelourinho, na Bahia

B vy Al b

Pueblo Espanhol, Centro turistico de Barcelona, na Espanha.
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MARCO REGISTRA AUMENTO DE VENDAS

O Servigo de protec@o ao Crédito registra o aquecimento de vendas no més de

marco. Depois da euforia do final de ano e da retracio de fevereiro, o nimero de y
consultas aumentou 14% . Foram registradas 82.872 pedidos de informacio no NUMERO DE CONSULTAS
dltimo més, contra 69.112 de fevereiro. No mesmo periodo, a inadipléncia ( SPC )
diminuiu. Onze mil oitocentos e trinta e trés consumidores tornaram-se aptos a FEVEREIRO /_9 8

comprar a crédito novamente. No més anterior, 9.132 pessoas acertaram as
contas com 0 SPC. Os demais nimeros de fevereiro mostram a mvimentacio no
servico de informagdes de cheque: um total de 32.789. Em marco, foram 41.644
informacoes para clientes do SPC.

69.112
MARCO/98
82.872

COPA DO MUNDO INCENTIVA CONSUMO e

A paixio que o brasileiro tem pelo fu-
tebol virou um bom negéeio para o co-
mércio. De olho no penta, o apoio a sele-
¢iio canarinho sai das vitrines das lojas
em forma de camisetas oficiais e em mo-
delos estilizados , cal¢des e bonés- tudo
verde amarelo.No rastro dessa paixdo tam-
bém crescem as vendas de aparelhos de
televisao, video cassete e teloes.

Este ano, com a Copa sendo realizada
na Franca, o glamour de Paris invade t-
shirts que estdo na pele de quem nem €
muito chegado a uma bola. Também sur-
giram as mochilas, estojos, maletas, ca-
dernos e até agendas com o motivo da
Copa do Mundo. “esse ano, temos uma
infinidade de artigos ligados & Copa, oque
estd atraindo um consumidor que ndo é
bem o apaixonado pela arte do futebol”,
diz o empresdrio Savio Normando, da pa-
pelaria dos Cntribuintes. A maiora pro-
cura, segundo ele, é de artigos comer-
cializadosa na loja do Teresina Shop-
ping.”Sempre que colocamos na vitrine,
¢ sucesso imediato”, diz. As lojas de ma-
terial esportivo também apostam nesse di-
ferencial. Elas exibem as camisetas da
marca alema, Adidas, que sdo a nova fe-

deu todo o estoque de camisetas’ baby look
da griffe’. A maioria foi comercializada
para mulheres que descobriram o sports-
wear, a nova tendéncia da moda.

Fora do setor de confeccdes, a venda
eletrodomésticos ja estd aquecida. Embo-
ra o crescimento nas vendas ainda seja
estimado em 10%, a tendéncia é aumen-
tar daqui pra frente Nesse setor, o sonho
de consumo do torcedor brasileiro ¢ a TV
29 polegadas, que custa em torno de R$ 2
mil. Mas no comércio de Teresina, estdo
a venda produtos mais sofisticados como
a tela maxima que a tecnologia permite, a
tv de 54 polegadas, que custa em torno de
R$ 5 mil.Para artigos com precos mais
elevados, o consumidor prefere comprar
no prazo miximo de financiamento. Em
lojas cujo financiamento ¢é feito pela
Fininvest, os eletrodomésticose eletroni-
cos podem ser adquiridos em em até 18
meses, *“ o consumidor faz o cdlculo e des-
cobre que é melhor um prazo mais longo
para adequar as prestacdes ao or¢amento
‘, explica o gerente da financeira, Addo
Rodrigues.Mas de acordo com ele, o pla-
no preferido € o que prevé pagamento em
até 12 meses. A maioria dos financiamen-

FEVEREIRO/98
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NUMERO DE
CONSULTAS
(SPC E CHEQUE)

MARCO/98

bre do momento.A Loja Via Sports ven- tos é feito nessa base. 124.516 ‘
6" CONVENCAO LOJISTA DO PIAUI e

INSCRICOES ABERTAS
LOCAL: CDL 221-6969
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Um acordo firmado entre a Ca-

mara de Dirigentes Lojistas e o Sin-
dicato dos Comercidrios , dentro da
Convencao Trabalhistaem novembro
de 97, define a abertura das lojas dos
shoppings centers aos domingos. De-
pois de um més sem comércio funci-
onando neste dia, o calendario prevé
a abertura no préximo dia 26.

Responsavel pela intermediacio
do acordo entre empresdrios e
comercidrios, o delegado regional
do trabalho, José Eduardo Pereira
informa que dos 52 domingos de 98,

1 terdo lojas abertas nos shoppings
Teresina e Riverside.”

A escolha das datas obedeceu ao
critério do incremento de vendas”,
explica. E o caso do més de maio,
por exemplo, onde as lojas s6 ndo
abrem no ultimo domingo. Por cau-

Abril - somente dia 26
Maio - 03, 10 e 17
. Junho - 21 e 28
Julho - 05, 12 e 19

Agosto-02e9

Outubro - 11

sa do ‘dia das maes’, as vendas so-
bem nesse periodo e os lojistas
acreditam que a abertura aos do-
mingos vai trazer mais facilidades
aos consumidores que quiserem
antecipar as compras ou para aque-
les que ndo tiverem tempo de es-
colher o presente com antecedén-
cia. O mesmo ocorrerd em julho,
més das férias, quando hd um au-
mento do numero de visitantes nos
dois shoppings centers.

O acordo para abertura aos do-
mingos s6 vale para os shoppings
da zona leste. Empresas interessa-
das em um novo calendario de-
vem partia para uma negociacao
com os empregados. O delegado
do tabalho diz que isso € possivel
e a delegacia também servird como
mediadora. Ele diz que ja recebeu

CONFIRA AS DATAS

pedidos de emprresas localizadas
nos bairros de Teresina,onde ha
um crescimento do setor comer-
cial - casos do Mocambinho e
Parque Piaui.

Ele acredita que o interesse das
lojas se deve ao fato da cidade
firmar-se como um polo que atrai
consumidores de boa parte da re-
gido. Ha também a possibilidade
da alternativa para o desemprego
e também da liberdade de negoci-
acdo, o que pode significar avan-
cos salariais. Um exemplo disso é
a diferenca entre os pisos salariais
para quem trabalha no shopping e
que foi uma conquista obtida numa
negociacdo. No centro comercial,
o piso € de R$ 155, enquanto no
shopping, o minimo pago ao ven-
dedor é de RS 175.

* O comércio nao abriu aos
domingos em marg¢o setembro
ndo tera funcionamento
aos domingos.

* J4 foi cumprido o calenddrio
que previu abertura em janeiro
e no primeiro domingo
de fevereiro




Em sua 18" edi¢ao, o prémio Mérito
Lojista 1997, reuniu empresdarios de todo
o pais, no tltimo dia 16. Dentre os agra-
ciados, estava o Jornal O DIA, destaque
na drea Comunicagio estadual. A entre-
ga teve as presencas do empresario
Trabulo Junior, representante do Jornal
e do presidente da FCDL, Sédvio Nor-
mando. Grandes meios de comunicagdo
do pais também foram premiados, como
a Rede Globo e a Revista Veja, nas cate-
gorias “Rede Nacional de TV" e ** Publi-
cacdo Especializada”, respectivamente.

O prémio foi criado em 1980, du-
rante a Convencdo anual da entidade.
Atualmente, os vencedores sdo escolhi-
dos de forma democratica, através do
voto direto dos cerca de 30 mil associa-
dos de 850 Camaras de Dirigentes Lojis-
tas do pais. Cento e doze vencedores fo-
ram premiados em solenidade que acon-
teceu no hotel Melid, em Sdo Paulo.
Foram 107 categorias, distribuidas en-
tre varios setores. Além da Comunica-
¢do, também ganharam destaque, par-
ceiros nas dreas de Moda, Calcados,
Autopecgas, etc. As empresas $a0 esco-
lhidas pela sua contribuicio para o co-
mércio dos seus estados.

O prémio € representado
pela estatueta “Deusa da Fortuna”,criada
pelo escultor Gustavo Nakle. Disputado

pelos empresdrios, o prémio é uma espé-

cie de “Oscar” do varejo. Mais de 300
estatuetas jd foram distribuidas.

Em Dia

PIAUI GANHA TROFEU LOJISTA

Entrega do troféu ao Jornal O DIA, em Sao Paulo

Sua empresa acaba de

conquistar EXEREEIET por més

no cheque especial.




